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A industria farmacéutica instalada
no Brasil chega ao fim de 2010 em
plena forma. Cresceu acima do PIB,
recuperou o nivel recorde de vendas
em unidades da década passada e
continuou a ampliar 0 acesso por meio
dos genéricos.

Tanto quanto a elevacédo de ren-
da da populagdo e o conseguente
aumento dos niveis de consumo das
classes C, D e E, contribuiu para esse
desempenho o notavel trabalho reali-
zado pelo setor nos dltimos 20 anos.

A modernizagdo de fabricas e o
aperfeicoamento de processos indus-
triais e gerenciais geraram ganhos de
produtividade que resultaram em mais
eficiéncia, redugéo de custos e produ-
tos melhores.

A introdugé@o dos genéricos foi um
fator fundamental nessa dindmica, ao
viabilizar a incorporagdo de novas tec-
nologias e a capacitagdo de mao de
obra e ao ampliar as opcdes do con-
sumidor, oferecendo-lhe medicamen-
tos modernos e de qualidade a pregos
mais baratos.

Paralelamente, a pesquisa de no-
vas substancias e o langamento de
medicamentos inovadores para doen-
gas de larga incidéncia ajudaram a
consolidar a reputacao e a imagem
dos laboratérios farmacéuticos.

Hoje, ninguém mais duvida da
qualidade, eficacia e seguranga dos
medicamentos fabricados no Brasil.
A Anvisa teve papel fundamental
nesse cenario, pois, com uma re-
gulacao moderna, inseriu o Pais no

mercado mundial. E claro que nem
tudo é perfeito.

A elevada carga tributaria que in-
cide sobre os medicamentos (equi-
valente a 33,9% do prego final) € um
entrave importante. Imagine-se o efeito
positivo da reducao ou até eliminacao
de impostos no bolso das pessoas e
suas consequéncias no mercado.

Enquanto a solugéo definitiva nao
vem, a concorréncia cumpre O Sseu
papel de regular 0s pregos no merca-
do. Fruto da acirrada disputa entre os
laboratdrios farmacéuticos, a “guerra”
de descontos, que se observa nos Ul-
timos anos nas farmacias e drogarias,
tem beneficiado a populagao, ameni-
zando, em parte, o problema da so-
brecarga fiscal. E certo que isso reduz
a rentabilidade das empresas, mas o
objetivo de vender salide em caixinhas
se consolida.

Ha também a questéo dos produ-
tos de Ultima geragéo pelos quais o
cidad&o de renda média ou baixa néo
pode pagar. Problema que ganha con-
tornos graves diante das deficiéncias
dos programas de reembolso dos pla-
nos de salde e dos programas publi-
cos de assisténcia farmacéutica — mui-
to embora esses tenham progredido
muito nos ultimos 16 anos.

A industria farmacéutica no Brasll
vive uma situagdo peculiar. De um
lado, atua em um pais que enfrenta-
ra ainda, durante muito tempo, o de-
safio de resolver questdes basicas de
saude, para as quais os medicamen-
tos tradicionais, de sintese guimica,
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séo e continuardo sendo uma otima
alternativa.

De outro, prepara-se para os de-
safios cientificos e tecnoldgicos que o
futuro préximo lhe reserva, a exemplo
do que acontece nos paises avancga-
dos nos campos da biotecnologia e
da nanotecnologia. Aligs, essas novas
fronteiras ja estéo alterando os roteiros
tradicionais de descoberta e fabrica-
¢ao de novos principios ativos.

Projetam-se mudancas radicais
ndo apenas nas caracteristicas e pro-
priedades dos medicamentos, mas em
todas as etapas de desenvolvimento e
produgéo: dos testes iniciais, conduzi-
dos pelos cientistas nos laboratérios,
até as linhas de produgéo, passan-
do pelas pesquisas clinicas em seres
humanos.

E por isso que se impde debater
desde ja um plano estratégico para o
setor, que concilie metas diferenciadas
de um pais continental e coordene ce-
narios de curto, médio e longo prazos.

Nao podemos perder o bonde da
biotecnologia. Precisamos debater e
nos preparar para competirmos nessa
area. Precisamos, enfim, de um plano
que crie as bases de uma cadeia far-
macéutica forte e inovadora, capaz de
atender &s demandas de salide da so-
ciedade brasileira no século 21 e gerar
competéncias que integrem o Brasil de
maneira competitiva na economia glo-
balizada. @
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